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Aktuell

Wertschipfungsstudie zeigt: TO u r i Sm u S
bringt Geld in die Kasse

Dass der Tourismus eine volkswirtschaftlich wichtige Branche ist, wissen wir eigentlich alle. Nur, wie
wichtig genau, das ist oft nichtso klar. Die Luzerner wollten es genau wissen und haben eine Touristi-
sche Wertschopfungsstudie fiir den ganzen Kanton in Auftrag gegeben. Hier die wichtigsten Resultate.

Die Studie <Touristische Wert-
schopfung im Kanton Luzern» ist
vom Amt fiir Raumentwicklung
und Wirtschaftsforderung (Rawi)
und der Luzern Tourismus AG
(LTAG) gemeinsam in Auftrag ge-
geben worden. Ziel der Studie war
es, Folgendes herauszufinden:
mvolkswirtschaftliche Bedeutung
des Tourismus
= Entwicklung der Bedeutung im
Zeitraum 2005 bis 2009
mBedeutung des Tourismus als Im-
pulsgeber fiir andere Branchen
mVergleich der Struktur und Ent-
wicklung der Stadt Luzern mit an-
deren Schweizer Destinationen
Wie die Studie zeigt, hat die Be-
deutung des Tourismus als Be-
standteil des kantonalen Arbeits-
angebots zugenommen. Im Raum
Weggis/Vitznau beispielsweise ar-
beiten vier von zehn Vollzeiter-
werbstitigen im Tourismus.
Zugenommen hat auch die
Gistefrequenz. Hier konnte eine
Steigerung von +10 Prozent ver-
zeichnet werden. Besonders die
Vierwaldstittersee-Schifffahrtsge-
sellschaft und die Pilatus-Berg-
bahnen konnten zulegen. Von der
Hotellerie und Parahotellerie ein-
mal abgesehen, verzeichnen Schiff
und Bergbahn die grossten Giste-
frequenzen (3,2 Mio.). Sie sind,

Ein Grund zum Anstossen: In Stadt und Kanton Luzern hat die Zahl der
Arbeitnehmer im Tourismus um 9 Prozent zugenommen. Zum Vergleich:
Uber alle Branchen gesehen betrégt die Zunahme «nur» 5 Prozent.

zihlt man die Hotellerie nicht mit,
der grosste Gistemagnet, es fol-
gen Museen und Ausstellungen
(1,8 Mio. Frequenzen) und peri-
odisch stattfindende Anlisse
(1 Mio. Frequenzen).

Seit2005ist die Zahl der
Logiernachte in der Stadt Luzern
um 31 Prozent gestiegen.

Mehr als die Hilfte dieser Logier-
nichte werden von Individual-
touristen generiert. Zwar ist die

Soviel gibtder Gastim
Durchschnittpro Tag aus
Am spendabelsten ist der Gast
in der Stadt Luzern. Hier gibt er
fiir die Ubernachtung 244 Fran-
ken aus. Der Tagesgast ldsst
103 Franken da.

Im restlichen Kanton Luzern
gibt der Ubernachtungsgast im
Schnitt 140 Franken aus; der Ta-
gesgast 75 Franken.

Ob das ein guter oder schlech-
ter Wert ist, zeigt ein Blick auf
den gesamtschweizerischen

Durchschnitt. Hier lisst der Uber-
nachtungsgast 145 Franken lie-
gen, der Tagesgast 60 Franken.

Logiernéchte im Vergleich
zur Wohnbevélkerung

In Luzern spielt die Hotellerie be-
zogen auf die Wohnbevolkerung
eine wichtigere Rolle als in an-
deren Schweizer Stidten. In Lu-
zern kommen auf einen Einwoh-
ner 17 Logiernichte. In Genfund
Lugano je 10, in Ziirich 7 und in
Basel und Lausanne je 6.

Zahl der Tagesgiste in Stadt und
Kanton Luzern hoher als die Zahl
der Ubernachtungsgiste, in Sa-
chen «wirtschaftlicher Bedeutung»
stehen die Hotelgiste den Aus-
fliiglern aber kaum nach. Denn der
Ubernachtungsgast gibt pro Tag
vor Ort mehr als doppelt so viel
Geld aus wie der Tagesgast (siehe
Kasten unten). Jahrlich geben die
Giste im Kanton Luzern uber 1,2
Milliarden Franken aus. Marcel
Perren, Direktor der Luzern Tou-
rismus AG, darf sich freuen. Gut

Zum Kaffee
gehort Lotus.

www.lotusbakeries.com

Personlich ____

Was Kiiche und Kaffee
gemeinsam haben

In der Koch- oder Servicelehre
wire mir auf die Frage, was Ku-
che und Kaffee Gemeinsames
haben, nicht viel eingefallen. Na-
tirlich, mit Kaffee
kann man auch ko-
chen, aber sonst? Seit
ich meine Liebe zu
gutem Kaffee ent-
deckt habe, fillt mir
diese Antwort leicht:
InderKiiche wird al-
les daran gesetzt,
feinstes Essen auf
den Teller zu zau-
bern. Dazu werden Frischpro-
dukte verwendet und aufwin-
dige Zubereitungsarten einge-
setzt. Derletzte Gang des Meniis
ist in den meisten Fillen dann
der Kaffee. Es ist der kronende
Abschluss eines Essens. Und wie
sorgfiltig wird da gearbeitet?
Hier, beim Abschluss des Es-
sens, wird meist auf Conveni-
ence gesetzt. Sogar 5-Sterne-
Hotels servieren, wie ich kiirz-
lich feststellen musste, schon
solchen Kaffee. Hauptsache, es
geht schnell, benétigt keine
Wartung und macht keine Saue-
rei. Wie wiirde ein solches Es-
sen wohl schmecken? Fiir mich
istKklar: Der letzte Gang in einem
Menti ist der Kaffee. Und ein
Topkaffee ist, allen Marketing-
Botschaften zum Trotz, mit Con-
venience schlicht nicht méglich.

Ernst Knuchel
Redaktor

zwei von drei Gistefranken wer-
den in der Stadt gelassen.
riccarda.frei@gastronews.ch






